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眼下，正值小春马铃薯
播种的“黄金期”。连日来，
陆良县各地抢抓农时，加快
播种进度。县农业农村局聚
焦马铃薯产业提质增效，大
力推广优良品种，统筹推进
小春马铃薯规模化、标准化
种植，为全年马铃薯稳产增
产筑牢根基。

在陆良县小百户镇炒铁
村委会章伯村，种植户正有条
不紊地开展整地、理墒、播种、
覆土等作业。大家分工协作，
有序推进马铃薯播种工作，为
后续盖膜管护做好准备。

“我家今年计划种植15
亩马铃薯，选择的是‘云薯
304’‘刘平1号’‘长磊8号’
3个品种。今天我们刚开始
种，打算3到5天内全部种完。”马铃薯种
植大户蒋云先介绍。

陆良县的小春马铃薯通常于12月底
开始播种，次年4月至5月上旬采收。该
县各地在加快小春马铃薯播种进度的同
时，积极引进推广优良品种，不仅盘活了

闲置土地，还拓宽了种植户的增收渠道，
为马铃薯产业发展注入了新活力。

“今年我们村计划种植 2500 亩小春
马铃薯，预计15天内可完成全部播种任
务。”章伯村党支部书记陈学坤说。

产业提质，良种先行，技术配套是关

键。陆良县农业农村局聚焦
选优品种，强化技术集成，在
引导种植户种植小春马铃薯
的同时，组织县农业技术推
广中心技术人员开展品种对
比试验。试验田里，技术人
员忙着分拣、整理不同品种
的马铃薯种薯，精准测量种
植间距，按照标准化流程进
行播种。

陆良县农业技术推广中
心此次计划集中试种100余
个品种的马铃薯，涵盖加工
型、鲜食型等多个类别，旨在
筛选出适配本地气候和土壤
条件的优良品种，为马铃薯
产 业 提 质 增 效 提 供 数 据
支撑。

陆良县农业技术推广中
心主任朱建良表示：“今年全县计划种植
10万亩小春马铃薯，目前已进入播种高
峰期。我们重点推广以‘云薯304’‘合作
88’为主的加工型品种，配套应用高垄双
行、水肥一体化、膜下滴灌等技术，全力保
障小春马铃薯稳产增产。”

从业内普遍称为“体育产业元年”
的2014年起，中国体育产业已走过十
多年。相比过去，体育产业的“十五
五”开局面临完全不同的产业环境。

懒熊体育创始人韩牧在“见新境”
的主旨演讲中表示，当前体育市场需
求、用户、场景和技术都发生了很大
变化，在体育实物产品已极大丰富
后，以创新思维来“创造体验”的能
力，将是体育产业的一条“金线”。

他认为，从实体产品到非实体的
服务和体验，是中国体育产业未来的
增量。例如，马拉松等运动项目的赛
事服务和体验已成办赛的核心竞争
力，“即使是实体产品，这个趋势依然
明显，因此我们看到很多门店从货架

变成服务和体验中心，甚至许多品牌
亲自下场做比赛”。

如何创造体验？提供优质的情绪
价值成为共识。

北京五棵松体育馆是业内公认运
营最好的场馆之一。华熙集团董事
长赵燕表示，体育赛事带来人流，要
留住人流，就要为观众看完比赛后释
放情绪打造配套业态，把五棵松变成
一个5小时的生活方式体验地。“体育
的核心价值之一是提供情绪价值，意
味着要有丰富的休闲消费场景支
撑。”她说。

韩牧认为，在这个快速变化、网络
社交的时代，体育将成为“孤岛”都市
人最重要的“情绪供应商”，诸如路

跑、滑板、攀岩等时尚运动，正以相同
的爱好构建线下的稳固社群。这种
因情感链接产生的黏性，同样可以成
为一种商业模式。

创造更好体验，新技术加持必不
可少。

据阿里巴巴集团市场部奥运业务
总经理谢龙介绍，阿里巴巴2017年成
为国际奥委会顶级赞助商后，阿里云
一直在助力奥运会数字化转型。他透
露，即将到来的米兰冬奥会由于场馆
分散，无论在场馆侧还是转播侧，技术
和运营上的挑战都很大，但这也将是
首次大规模部署AI的冬奥会。“会在
办赛、观赛、参赛这三个方面，全方位
应用AI技术，大家很快会体验到。”

本报讯 近日，陆良县2026年文
化科技卫生“三下乡”集中示范活动
在三岔河镇举行。活动聚焦基层所
需，把惠民政策与暖心服务送到群
众“家门口”。

活动现场人头攒动，气氛热
烈。舞台上，舞蹈、小品等节目精彩
纷呈，赢得现场观众的阵阵掌声。

“在‘家门口’就能看到这么精彩的
文艺演出，我感到特别开心！”当地
居民张树明乐呵呵地说。

台上精彩纷呈，台下服务贴
心。县、乡两级服务队设立服务专
区，开展写春联、义诊等“一站式”服
务。“手写的春联比街上卖的更有年
味，贴在门上特别喜庆！”当地居民
梁所坤拿着墨香四溢的春联称
赞道。

此次活动不仅丰富了群众的精
神文化生活，更让惠民政策落地生
根，切实增强了群众的获得感与幸
福感。 牛陈敏 李心童

本报讯 春节临近，安全生产进入关
键期。近日，陆良县住房和城乡建设局
成立检查组，对全县在建项目开展为期
3周的安全生产专项检查，全力筑牢建
筑施工领域安全生产防线。

在“锦源·锦逸兰庭”施工现场，检
查组仔细查阅台账，重点检查安全生产
责任制落实、高层建筑消防安全管理、
应急预案编制等情况。针对发现的问

题，检查组当场反馈并督促整改。
在检查过程中，检查组还向施工方

宣传法律法规，督促其落实安全生产主
体责任，加强人员培训与施工现场安全
管理，从源头上防范化解安全风险。

接下来，陆良县住房和城乡建设局
将坚持“服务零距离，执法零容忍”的原
则，深入一线开展技术帮扶，助力企业
提升安全管理水平。 刘易瑢 杨晓

春节临近，年味渐浓。近日，陆良县“金马迎春”年货集市
热闹开市。集市汇集本地优质农产品、非遗手作及特色小吃，
为群众提供了“一站式”采购平台，进一步激发了消费活力。

集市上，一个个摊位沿街排开，处处点缀着醒目的红色
元素。群众穿梭于摊位间挑选心仪的年货，吆喝声与讨价
还价声此起彼伏。摊位上，各类年货整齐摆放，既有牛肉
干、炒蚕豆等特色美食，也有新鲜的蔬菜、水果，全方位满足
群众的采购需求。

陆良县举行文化科技卫生
“三下乡”集中示范活动

陆良县住建局开展安全生产专项检查

陆良县“金马迎春”

年货集市热闹开市
刘易瑢 梅江文摄影报道

良种配良法——

陆良县小春马铃薯播种忙
刘易瑢 张鹏俊 李宇梵 文/图

过去的2025年，是传统意义上精
英体育的小年，却成为中国群众赛事
最火热的一年。

多年从事职业赛事的众辉体育创
始人陆浩看到，群众赛事正迎来大爆
发，且不像以往仅限于马拉松等一两
个运动项目，而是百花齐放。“户外、
自行车、匹克球……包括青少年比
赛。大众赛事的前景越来越广阔。”

橙狮体育董事长穆旸也认为，“苏
超”开启了一个新的赛道。“过去一

年，十几个省份举行了不同的‘超’
赛，包括‘浙BA’等，2025年可能是重
新定义国内体育赛事的一年。”

安踏品牌首席执行官徐阳则提出
将品牌“越做越小”，因为运动鞋服已
经不再是一个综合赛道，而是面对越
来越细分的人群。“户外、网球、高尔
夫、攀岩……一个大赛道变成了很多
条小赛道。每个细分赛道都有自己
的专注者，品牌需要足够专注，才能
赢得细分赛道的消费者。”他说。

韩牧认为，体育产业需要关注“银
发族”人群。截至2024年底，我国60
岁及以上老年人口达3.1亿人，麦肯锡
发布的《2024年中国消费趋势调研》也
提到，中国未来消费应该关注中老年。

“体育产业需要一次‘适老化’改
造，初老人群尤应关注。‘70后’年纪最
大的已超过55岁，他们在消费行为上
和刻板印象中的老人不同，应关注运动
给新一代老年人带来的‘第二人生’。”
韩牧说。 （新华社北京1月29日电）

“苏超”成为本次体育嘉年华的高
频词。韩牧认为，“大服务，大体验”
时代到来的最直接表现就是赛事遍
地开花，赛事经济也因此成为热词。

赛事经济就是让赛事成为多种消
费场景的链接。从“村超”到“苏超”，
再到各地“城超”，胜负的激情之外，
文体旅商融合场景正在成为越来越
多主办城市的选择。

韩牧说，“苏超”跑通了三个层面
的模式。首先是政府主导、群众主推
的赛事合作模式；第二是城市和赛事
的联动模式，本质是文旅项目的“苏
超”，成功将赛事与城市品牌和地方

经济打通；第三是赛事品牌与海量消
费者的关系，以前普遍认为群众体育
是要花钱的，但“苏超”说明，群众体
育IP是可以挣钱的，这是它最重要的
意义之一。

首都体育学院党委书记杨海滨表
示：“这些年来，从比赛就是比赛，跟
消费、跟文商旅没太大的关系，到今
天这种融合不断加强，资源配置的能
力和效率在进一步提高，这个新气象
是非常可喜的。”他认为，比赛日经济
未来可以变得更好。

十五运会吉祥物“大湾鸡”的火爆
出圈，是元隆雅图执行总裁王大为关

注的重点。他认为，这也是文体旅融
合、线上线下互动的结果。“先是‘大
湾鸡’这个外号被网民叫响，然后很
多武校小朋友扮演吉祥物，在网上形
成传播热潮，进一步带火了吉祥物
IP。再加上许多衍生品造型可爱，例
如吐泡泡的功能有减压作用，满足不
同需求。”

王大为预测，大型赛事的特许商品
跟潮玩和文创类似，仍有巨大发展空间。

韩牧提出，以“管家思维”提供全
案服务，也可创造消费新场景。与会
专家还谈到，31号文中提到的户外、
水上，都可成为运动消费新场景。

■ 新需求——从产品到体验

■ 新场景——从单一到融合

■ 新人群——从精英到大众

2025年7月20日，球迷在淮安市漕运门广场观看“苏超”淮安队对阵无锡队的
比赛。 新华社发

开新局、见新境
——业内人士谈体育产业“十五五”

新华社记者李丽 许仕豪

整地理墒。

发放宣传资料。 牛陈敏 摄

刚过去的“十四五”期间，体育产业涌现诸多新现象，呈现许
多新特点。而在“十五五”的开局之年，体育产业从业者普遍认
为，国务院办公厅《关于释放体育消费潜力 进一步推进体育产业
高质量发展的意见》（以下简称“31号文”）等系列政策出台和群
众体育热潮涌动，体育产业遇到了新的机会窗口。

近期在懒熊体育举办的第十届体育产业嘉年华上，“开新局、
见新境”成为专家及业内人士对体育产业前景的普遍期待。


